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UNSERE VISION &  
STRATEGIE 

 



Valais/Wallis Promotion ist eine unabhängige, innovative  
und effiziente Promotionsunternehmung, welche sich an den 
Bedürfnissen und Erwartungen der Kunden und Partner 
ausrichtet. 

Valais/Wallis Promotion positioniert und vermarktet das Wallis 
branchenübergreifend als die Referenzmarke im nationalen 
und internationalen Marktumfeld und generiert Mehrwert für 
die Walliser Wirtschaft. 

Unsere Vision 



4 strategische Pfeiler im Fokus 



HIGHLIGHTS 2014 
 
 
 



KOMMUNIKATION 
 
 
 



Imagestudie – zentrale Erkenntnis 

Die Studie zeigt ein grosses Potential in der Schweiz. Fast die Hälfte der Schweizer 
sind noch nie oder nur selten im Wallis gewesen.  



Sensible Themen in den Medien 



Proaktiv kommunizieren  
	
  

Wir alle sind Botschafter vom Wallis! 



Am 23. Mai 2014 Start mit der neuen 
Dachkommunikation fürs Wallis! 

Segmentierung 

TV 

Kooperation  
Schweizer Illustrierte 

Internetportal 

Broschüren 

Stand 

Lancierungspromotion 

Online Kampagne 



Unsere Kommunikations im Überblick 

Themen Kommunikation z.B Winter 
WALLIS IST DIE SCHÖNSTE ZEIT DES JAHRES. 

Winterfilm Video-Werbemittel Print / Promotion Website 

Image-Kommunikation Wallis „Ode“ 
WALLIS. INS HERZ GEMEISSELT. 

Image-Film Video-Werbemittel / Online Print Website 

Branchen-/Themenpools 
z.B. Familien 

Destinationspartner 
z.B. Leukerbad 

Tag-on 

Tag on 

Angebot 

Angebot 
z.B Thermalismus 

Teaser etc. 

Teaser etc. 

Themen	
  /	
  Erlebnisse	
  /	
  Partner	
  



Kommunikation Winter 2014/2015 

Schweizer Illustrierte 

TV 

Print/Plakate 

Online-Portal Online-Werbemittel 

Partnerkommunikation 
Leukerbad & Walliser 

Bergbahnen 



MÄRKTE, ANGEBOTE & 

PRODUKTE 
 
 
 



Präsenz im Markt: Dualstrategie 



EVENTS, VERKAUFSPUNKT, 
MESSEN 
 
 
 



•  Roadshow in Italien organisiert durch Präsenz Schweiz zur 
Vorbereitung der Expo Milano 2015  

•  Präsentation kulinarische Spezialitäten sowie kulturelle und 
touristische Angebote aus dem Wallis.   

Milano (30.04-11.05.2014) Roma (25.09.2014) Torino (23-27.10.2014) 

Präsenz im Markt: Events 
Giro del Gusto in Italien 



Präsenz im Markt: Markenpräsenz durch 
modulares und intersektorielles Standkonzept  

Moderne, flexible und differenzierende Kommunikationsplattform 
Nutzung für Anlässe VWP sowie für Partner und Mitglieder 



Hochwertige Materialen 
in Verbindung mit dem 
Wallis, lokale Produktion 

Logistik «schlüsselfertig» 
durch eine externe Firma 

Präsenz im Markt: Markenpräsenz durch Stand 
Beispiel: Portes du Soleil an der Foire de Payerne 
 



Präsenz im Markt: Markenpräsenz durch Stand 
Beispiel: Swisstech in Basel 
 Stand « Wallis » 150m2, basierend auf 11 Cube und 11 Desks, gemeinsame Theke 
für Service Terroir-Produkte und/oder Animationen 



Highlights 2014 

23. Mai  
GV, Neue 
Kommunikation 
& Lancierung 
Imagekampagne 

Oktober 
Lancierung  
Winterkampagne 
 
Lancierung Winter 
Märkte  
Promotion Zürich, 
Russland etc. 

13. November 
Lancierung  
Projekt Jugend 

18.-21. November  
Swisstech 

25. November 
Lancierung 
Jubiläumsjahr 

6.-8. Dezember 
Märkte der 
Genüsse  
& Handwerker Mai/September/Oktober 

Giro del Gusto 

10.September 
Offizieller 
Jubiläumstag 
Bern 

Juni 
Lancierung 
Aprikosensaison 

November  
Lancierung 
«Grüezi 
Deutschland» 

16.-17. 
September 
The ALPS 

August 
Int. Medienevent 
Zermatt 

18. November 
Business Day 



SCHWERPUNKTE 2015 
 
 
 



200-JAHR-JUBILÄUM 
 
 
 



Projekte 
2015 

Offizielle 
Festivitäten 
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Dachkommunikation Wallis 

 

Unsere Rolle 

Spezielle  
Projekte 

Stern-Projekte 

Labels 2015 

07. August 

2015 

1500 Abtei St-Maurice 

Eidg. Schützenfest 

150 Jahre Matterhorn 

Schweizer Garde 

Expo Milano  

 

 



Kommunikation Wallis (Ode) 

Jubiläumskommunikation 

Wallis. Ins Herz gemeisselt. 

Vor 200 Jahren hat sich die Schweiz  
ins Wallis verliebt. 

Dachkommunikation für das Jubiläumsjahr 



Vor 200 Jahren 
hat sich die Schweiz  
ins Wallis verliebt. 

Print TV spot 

Web / Online ads 

Promotion  Beilage oder Magazin 

Mailing 

Offizieller Tag 

Shop  

Präsenz 

Jubiläumskommunikation : Übersicht 



Jubiläumskommunikation 
Kommunikationsmittel für Gemeinden und 
Unternehmen 



EXPO MILANO 2015 
 
 
 



Expo Milano 2015 –  
Schweizer Pavillon 



Expo Milano 2015 –  
Ausstellungsraum San Gottardo 



Expo Milano 2015 –  
Der Walliser Auftritt  

Ausstellungsraum San Gottardo 
-  Die Region San Gottardo als Wasserschloss Europas. 
-  Ein Monolith mit dem Gotthardrelief als Herzstück der Ausstellung. 
-  Gletscher, Suonen und Wasserkraft als Schlüsselthemen für das Wallis. 

Walliser Produkte, Shop 
-  Die Walliser Produkte im Restaurant und im Shop der Weltausstellung. 
-  Walliser Raclette AOP, Walliser Weine, Fruchtsäfte und Eaux de Vie 

Walliser Wirtschaftstage 
-  Wir laden die Kunden und Partner der Walliser Wirtschaft an die Expo Milano  
-  Medien, Reiseveranstalter, Forschung und Ausbildung, Sommeliers, Restaurateure, Grossverteiler,  

Standortpromotion etc. 

Wassermanifest 
-  Bekenntnis zur Nachhaltigen Nutzung des Wassers. Projekt mit den Walliser Schulen. 
-  Das Wassermanifest wird medienwirksam nach Mailand gebracht. 

Angebote im Wallis 
-  -Spezialangebot mit Übernachtungen im Wallis und Eintritt and die Expo Milano 2015. 



OENOTOURISMUS 
 
 
 



Oenotourismus 

•  Entwicklung Önotourismus Erlebnis in Valais 

•  Ziel: N°1 für Weinreisen in der Schweiz 

•  Koordination der Leistungsträger 

•  Verbesserung der bestehenden Angebote & Kreation 

von neuen Angeboten (Segmentierung) 

•  Pilot-Gruppe  

•  Gemeinsames Kommunikationskonzept mit 

gemeinsamer Finanzierung 

•  Start: Frühling 2015 



ANGEBOTE „FAMILIEN“ 
 
 
 



Entwicklung Angebote « Familien »  

•  Grosses Potential (Segmentierung, Marktanalyse, 
Kundenerwartungen, Angebote) 

 
•  Vertikalisierung: Engagement der lokalen Partner 
 
•  Entwicklung auf 3 Achsen: 

o Qualität 
o Angebote 
o Marketing 



AKTIVITÄTEN IN DEN 
MÄRKTEN... 



Beispiel: Switzerland Travel Mart 

•  21. – 25. September in Zermatt 

•  500 Top-Reiseveranstalter aus der ganzen Welt 

• Organisierte Programme im Wallis für die teilnehmenden  
Reiseveranstalter 

•  Kulinarische Entdeckungen der regionalen Produkte 

•  Konzeption neuer Angebote für Wallis Besucher 



Schwerpunkte 2015 

Januar 
Start Jubiläums-
projekte 

7. August 
Offizielle 

Festivitäten 
Jubiläum 

September 
Vorstellung 
Filmprojekte 
«Jugend» 

25. September 
Switzerland 
Travel Mart 
Zermatt 

Mai 
Öno- 
turismus 

Juni 
Sommer/Familie 

22. Mai 
GV VWP 

19. November 
Business Day 

Mai – Oktober 
Expo Milano 2015 

Dezember 
Märkte der 
Genüsse  
& Handwerker 
 
 

Februar 
Walliser 
Wochen 
(Retail) 

August 
Walliser 
Wochen 
(Retail) 

Oktober 
HORECA 

Mai 
Projekt 
«Mode» 

Juni 
Medien-
event 
Paris 

Oktober 
Walliser 
Woche 
Europa 
Park 

März 
ITB 
Berlin 

Oktober 
Wintersport 
Spezial NL-
Skiverband 

Winter 
Lancierung 



HERAUSFORDERUNGEN 
 



Zahlreiche Herausforderungen  



Herausforderung 1: 
 
SYSTEMANSATZ WALLISER 
TOURISMUS 



Systemansatz Walliser Tourismus 

Heute	
   Zukun5	
  



Herausforderung 2: 
 
KUNDE IM ZENTRUM – 
ERLEBNISSE VS. PROUKTE 



Der Kunde im Zentrum: Erlebnisentwicklung 

Aus den Gipfelerlebnissen lassen sich einzelne Ferienerlebnisse/Angebote 
sowie die zukünftige Marktbearbeitungsstrategie ableiten.  



Der Kunde im Zentrum:	
  14	
  Gipfelerlebnisse	
  Wallis	
  

Einzigartige Erlebnis- Höhepunkte, welche das 
Wallis seinen Besuchern bietet.  
Vermarktungsschwerpunkte, mit denen VWP 
das Wallis im Wettbewerbsumfeld positioniert.  



Herausforderung 3: 
 
KOMMERZIALISIERUNG 



Titel	
  |	
  Ort	
  |	
  Datum	
  47	
  

Businessmodell 



Herausforderung 4: 
 
FINANZIERUNG 



Mandate: Das Wallis verfügt im Vergleich zu 
anderen Regionen über weniger Budget 

Valais/Wallis 
Promotion 

Schweiz 
Tourismus Graubünden Südtirol Tirol (TW) 

Budget (Mio 
CHF)  

13.7 95 11.1 18.5 27.6 

Subvention 
(Mio CHF) 10 52.1 7.5 14.7 11 

Mitarbeiter 32 242 32 61 90 

Tätigkeits-
bereiche 

Tourismus 
Landwirtschaft 

Industrie & Handel 
& 200 Jahrfeier 
Kanton Wallis 

Tourismus Tourismus Tourismus Tourismus 

Damit das Wallis noch konkurrenzfähiger wird, müssen wir vermehrt noch 
Synergien nutzen und Ressourcen bündeln.  



Herausforderung 5: 
 
ERWARTUNGEN UNSERER 
PARTNER - WALLISER/INNEN 



Kompetenzen: Überblick 
 
•  Kunden- und Marktverständnis  

Ø  Segmentierung, Reisemotive, Gipfelerlebnisse 

• Marketing & Kommunikation 

Ø  360° Kommunikation, Einbindung der Partner, Intersektorialität 

•  Event Management 

Ø  Organisation, Koordination, Kontrolle 

• Medienarbeit 

Ø  Kontakt mit Medien, Netzwerk 

• Marktbearbeitung 

Ø Analysen, Überwachung, Media Betreuung, KAM, Promotionen 

 
 



SCHLUSSWORT 
 



Schlusswort 
 

Kommerzialisierung	
  Systemansatz Tourismus	
  

Die Erwartungen 
	
  

Die Finanzierung	
  

Erlebnisse vs. Produkte	
  



Name	
  einfügen	
  Name	
  einfügen	
  

HERZLICHEN DANK FÜR 
IHRE AUFMERKSAMKEIT! 


